
Wie Stammdatenverwaltung 
Informationen in Aktivposten 

verwandelt.

DIE

ZUNEHMENDE NUTZUNG VON
STANDORTDATEN

Warum ist das so wichtig 
Standortdaten gewinnen in der digitalen Wirtschaft zunehmend an Bedeutung, 
da Unternehmen hier die Innovation vorantreiben müssen, um den Kunden das 
von ihnen erwartete, überlegene Omnichannel-Erlebnis zu bieten. 
Standortdaten umfassen Angaben zu Produkten, Kunden, Services und 
Unternehmen, die mit folgendem zusammenhängen:

Gartner zeigte auf, dass 

77%
 

der befragten Unternehmen sich 
entweder bereits mit Geo- und 
Standortdaten befassen oder 
planen, das in den nächsten 
12-24 Monaten zu tun.1 

LÄDENLIEFERANTEN UNTERSTANDORTE PARTNER

WETTBEWERBER- 
STANDORTE

NEUE MÄRKTEMERCHANDISING PREISGESTALTUNG 
UND SORTIMENT

Minderwertige Standortdaten 
sorgen für unnötige Komplexitä
Ungenaue Standortdaten machen zahlreiche Prozesse ineffizient und sorgen für 
schwache Ergebnisse. 

Laut Forrester haben 

69%
 

der Entscheider Lösungen 
implementiert, um ihre 
Standortdaten zu verbessern.2 

ZÄHES ONBOARDING VON 
LIEFERANTEN

EHLENDE 
ANALYSEMÖGLICHKEITEN

FRAGMENTIERTE DATEN IN 
MEHREREN SYSTEMEN

PROBLEMATISCHE 
PERSONALISIERUNG

FEHLENDES 
OMNICHANNEL-

MARKETING

KEINE MÖGLICHKEIT, 
DATEN ZU COMPLIANCE-
ZWECKEN ZU SCHÜTZEN

Warum Stammdatenverwaltung 
der Schlüssel zur Lösung 
dieser Probleme ist

Mehr Informationen über die Vorteile der Nutzung von Standortdaten – durch den 
Einsatz von Stammdatenverwaltung – finden Sie auf stibosystems.de.

Was Sie mithilfe von Stammdaten-
verwaltung für Standortdaten tun können

ÜBER UNTERNEHMENS-
SYSTEME HINWEG 

INTEGRIEREN

DEN UMSATZ 
STEIGERN

Mehr Cross- und 
Upselling-Möglic
hkeiten schaffen, 
standortspezifisc

he Aktionen 
fahren und die 
Retourenrate 

reduzieren

DIE MARKT-
EINFÜHRUNG 

BESCHLEUNIGEN

Mithilfe 
vertrauenswürdig

er Daten neue 
Produkte, 

Bundles und 
Services an den 

richtigen 
Standorten 
einführen

RISIKEN 
REDUZIEREN

Compliance 
sicherstellen, 
fehleranfällige 

Prozesse 
eliminieren und 
für mehr Daten-

konsistenz 
sorgen 

GLOBAL 
EXPANDIEREN

Globale Sprach-
anforderungen 

erfüllen und 
mehrsprachige 
Werbeaktionen 

punktgenau 
zusteuern

PERFORMANCE 
STEIGERN

Prozesse 
konsolidieren, 

Silos eliminieren 
und auf 

unerwartete, 
standortrelevante 

Änderungen 
reagieren

ZUSAMMEN-
ARBEIT 

VERBESSERN

Datengenauig-
keit steigern und 
standortspezi-

fische Workflows 
sowie Supply-

Chain- und 
Produktivitäts-

daten ransparent 
machen

DATA GOVERNANCE 
VERBESSERN

DATA LIFECYCLE 
MANAGEMENT 
UNTERSTÜTZEN
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